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O PODER DAS CRIANCAS
42 CUPULA MUNDIAL DE MIiDIA PARA CRIANCAS E ADOLESCENTES
El poder de los nifios 42 Cumbre Mundial de Midia
para los Nifios y Adolescentes

Isabela RUBERTI
Faculdades Unopec
UNIP

Introdugao

A realizacdo da 42 Cupula Mundial de Midia para criangas e adolescentes
no Rio de Janeiro em abril de 2004, representa um avanco importante para o
Brasil na busca pelo desenvolvimento de agbes que possam formar criancas e
adolescentes para recepgao critica e apropriacdo das técnicas de producgao de

midia.

Para o alcance desses objetivos, no entanto, a escola como lugar
responsavel pela transmissdo de conhecimentos e aprendizagem através da
comunicagdo com os semelhantes, ndo pode mais negar a importancia dos meios
de comunicagdo, que, neste novo século alcanga um numero cada vez maior de
individuos em todo mundo. Assim como é necessario envolver também governos,
empresas de comunicagdo, universidades, pesquisadores, organizagbes da

sociedade civil, familias, entre outros.

Nao é precipitado dizer, que neste tempo de informagdes globalizadas as
criancas sdo as mais vulneraveis aos conteudos e efeitos da midia. Escreve Afira
Ripper (1996) que "o que € necessario € uma mudanga na prépria estrutura do
ensino, menos preocupado com o cumprimento de rigidos curriculos uniformes,
estimulando iniciativas e criatividade". Por que entdo, n&o inserir a educagao para

midia em todas as escolas?
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A propésito, diz Ismar de Oliveira Soares (2001):

"Comunicacdo e Educacdo se tocam de varias formas: a
escola esta descobrindo a necessidade de se apropriar, ela
mesma, de varios recursos tecnolégicos que ja fazem parte
da vida diaria do comunicador. Vérias escolas ja tém,
atualmente, pequenos estudios de radio e video e
laboratdrios para processamento de texto via computador.
No Brasil, contamos com a experiéncia de uma escola de
ensino fundamental e médio que produz e transmite, em
nivel nacional, um programa de TV feito para o publico
adolescente”.

E claro que essa nova tendéncia ndo faz parte da realidade de todas as
escolas brasileiras, mas é significativa, pois sinaliza que a educagao para midia
esta sendo introduzida no espaco escolar, ainda que lentamente. Como em muitos
outros paises, a producdo e a qualidade da midia para as criangas tem sido
discutida entre os profissionais da educagdo, que comegam a entender a

necessidade de uma formacéao técnico-expressiva.

Para Joan Ferrés (1996):

"As vezes, ha entre os educadores a conviccdo de que, no
campo do cinema e da televisgo, basta aos alunos uma
formag&o humanistica ou ética. Existem reticéncias sobre a
necessidade de uma formagdo técnica, expressiva ou
estética. Considera-se que essa deveria ficar reservada aos
especialistas. Ndo é entendido que somente é possivel
adotar uma atitude reflexiva e critica diante do meio se existir
um conhecimento técnico e expressivo”.

Portanto, como ressalta Frederic Litto (1996), "o novo paradigma
educacional, hoje em desenvolvimento, sugere que a escola tem de ser, antes de
tudo, um ambiente inteligente, especialmente criado para a aprendizagem". Trata-
se de provocar experiéncias que possam produzir uma mudanca de mentalidade,

que possam enriquecer e transformar o acesso das criangas a midia e seu uso.
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E essencial enfatizar, que as criangcas querem, desejam e estdo
participando cada vez mais na midia. No entanto, para crescer, a educagao para
midia precisa da colaboracao de todos. Escola, pais, sociedade, profissionais de
midia e governo se comprometeriam em permitir a compreensao dessas novas

linguagens e seus segredos. Resumindo, dialogo, cooperagao e agao.

O impacto do poder das criangas

A participagdo das criangas e adolescentes (150) convidadas para a 4®
Cupula Mundial de Midia para Criangcas e Adolescentes realizada no Rio de
Janeiro em abril de 2004 foi significativa. Vindas de varias partes do mundo elas
puderam mostrar suas producdes e trocar experiéncias. Para todos que trabalham
com midia e educacao é fato que, consultar as criangas sobre suas idéias relativas

as varias formas de midia faz parte do processo de ensinar-lhes sobre midia.

O que mais chamou a ateng¢ao dos profissionais neste evento, foi o poder
das criancas. Felizmente, elas estdo cada vez mais inseridas no debate sobre a
qualidade do é que produzido pelas grandes corporagdes de midia e mais

interessadas e preparadas para produzir seus proprios conteudos.

O Forum dedicado aos adolescentes na Cupula conseguiu dar voz para as
criangas e conecta-las com os adultos. O objetivo foi debater midia com e para os
jovens. Divididos em pequenos grupos, eles desenvolveram, em oficinas de midia,
co-producgdes internacionais, englobando as diferentes culturas e experiéncias de
seus paises de origem. Dos 150 jovens 50 eram brasileiros e, a exemplo dos
convidados estrangeiros fazem parte de instituigdes e organizagdes que trabalham

com midia.

A primeira Cupula de midia para crianga aconteceu em Melbourne (1995),
na Australia. Na sequéncia Cupulas em Londres, Inglaterra (1998), Tessaldnica,

Grécia (2001), e em 2004, Rio de Janeiro, Brasil. Uma importante conquista para o
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pais e para a América Latina. E indiscutivel que criancas e adolescentes merecem
ser tratados como um publico especial pela midia. Por isso, o principal ponto
debatido na 4?2 Cupula foi a qualidade da midia apresentada a criancas e

adolescentes.

Regina de Assis, coordenadora-geral da 42 Cupula, defende o acesso a
midia de qualidade como um direito das criangas e adolescentes, bem como, de

todos. Para ela:

"Seja através da televisdo, da Internet, de jogos eletrénicos
ou do radio, midia de qualidade é aquela que encanta e
fascina. A midia por si so, ja tem uma capacidade ludica e
um aspecto de entretenimento natural. E diferente de um
livro que esta com sua palavra impressa. Vocé descobre o
encanto do livro a medida que o Ié. Se vocé gosta muito de
um livro, a cada releitura, vocé tem uma nova experiéncia.
Com a midia, é diferente, porque tudo € muito rapido e
vertiginoso. E, infelizmente, alguns produtores acham que
tudo deveria ser descartavel porque as pessoas esquecem.
E néo é assim. Midia de qualidade € a que motiva, prende a
atengcdo e faz a pessoa levar algum tempo vendo uma
narrativa. Afinal, todas as midias se sustentam na arte da
narrativa, seja uma novela ou um reality show."

Neste ambiente, a 4% Cupula significou mais do que uma semana de
discussdes sobre a qualidade da midia. Ela representa um marco e um evento que
se realiza por si mesmo, algo que ja faz parte de um processo da sociedade, que
veio para ficar e para expressar as necessidades e anseios das criancas e dos
jovens. E também, resultado visivel do artigo 13 da Convencdo da ONU sobre os

Direitos da Crianca, que deve ser sempre destacado e que diz:

A crianca tera o direito a liberdade de expressao; este direito incluira
liberdade para procurar, receber e partilhar informacdes e idéias de todos os tipos,
independentemente de fronteiras, oralmente, por escrito ou na forma impressa ou

de arte, ou através de qualquer outro meio de escolha da crianga.
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Partindo da consideragdo de Beth Carmona (2002) segundo a qual, as
criancas brasileiras sempre foram vistas como consumidoras pela televisao e,
sendo assim os programas produzidos para elas estavam invariavelmente mais
preocupados com o0s interesses comerciais do que com 0s aspectos sociais ou
educacionais, pode-se pensar que a participagao crescente das criangas na midia
como produtoras de seus proprios conteudos tém ultrapassado as expectativas e
mostrado que as criangas estdo bem mais conscientes do poder da midia de

massa, como a televisdo o radio e a Internet.

Desde o seu surgimento em 1995, a Cupula de Midia para criangas e
adolescentes sempre estimulou os jovens a conhecer a linguagem da midia e, a
partir dessa aprendizagem realizar seus proprios programas. O progresso das
criangas nos ultimos anos € notério. Para criangas do mundo inteiro a Cupula
significa mais do que envolvimento de uma semana. Para elas, o encontro
representa uma oportunidade e a chance de usar a midia como instrumento em

favor da cultura e da educacéo. Na verdade, a busca pelo acesso real a midia.

De fato, como deixa claro Joan Ferrés no seu livro Televisdao e Educacéo,
filmar e gravar com uma camera de video é para a crianga e para o jovem uma
experiéncia nova, apaixonante. Permite-lhes, além do mais, compreender melhor
a mecanica interna da televisdo, a sua dindmica expressiva e seus sistemas de
producédo de sentido. O mesmo acontecendo com o radio, cinema e Internet. Ao
produzir as mensagens criangas e jovens aprendem os segredos da produgao e o
principal, o sentido estético da criagdo. Belarmino Guimaraes da Costa (2002)
assinala que uma das caracteristicas da estetizacido da realidade pode ser
compreendida, também, a partir de outro aspecto: "Na tentativa dos meios de
comunicagdo de massa em espetacularizar fatos utilizando recursos de repeticéo,

fragmentacéo e destaque para determinados dngulos da mensagem”.

Neste contexto, o acesso crescente das criangas e jovens a midia é

significativo, por outro lado, € importante dizer que, em termos praticos, ainda
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estamos muito distantes do ideal de participagao e de programacgao desejada para
as criangas, principalmente nos paises sul-americanos. O governo € omisso e nao
ha um sistema de subsidios para o desenvolvimento de programas de midia para

criangas e adolescentes de qualidade.

Como diz Regina de Assis (2004): "E preciso que haja, no Ministério da
Educacdo (MEC) e nas secretarias estaduais e municipais de Educagao,
profissionais de midia e educacao. E possivel fazer midia de qualidade, desde que
0s governos se responsabilizem. Cabe ao poder publico abrir linhas de
financiamento para os produtores independentes e linhas de distribuicdo para os
produtores". Além disso, & preciso enfatizar que, a sociedade através de suas
identidades legitimadoras também é responsavel em garantir midia de qualidade

para suas criangas e jovens.

Em suma, embora haja muito trabalho ainda pela frente, em sintonia com a
tendéncia mundial, o Brasil e os paises Latino Americanos depois da 4 @ Cupula
comegam a discutir e a se preocupar com a qualidade da programacao infantil.
Um passo importante e uma grande vitdria para as criangas e adolescentes que
manifestaram no evento estarem preparadas para encarar o desafio de produzir e

participar da midia.

Consideragoes Finais

Nao é possivel terminar este texto sem destacar a organizagéo, discussdes
e participacdes na 42 Cupula Mundial de Midia realizada no Rio de Janeiro em
2004. Em outras palavras, o encontro respeitou as diversidades e as diferencas
entre os varios pesquisadores e especialistas presentes e possibilitou o dialogo de
igual para igual entre os paises desenvolvidos e em desenvolvimento.
Necessidade levantada na Cupula anterior que foi respeitada no Rio. A professora

e palestrante no encontro Ana Maria Machado afirmou que:
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"Um uso democratico da midia pressupbe que ela ndo se
limite apenas a atingir muitos ouvidos e muitos olhos, mas
também que ela possa ser a ampliagdo de muitas vozes.
Que néo seja apenas uma mensagem para muita gente, mas
possa ser a porta-voz de muita gente. O mundo ¢ feito de
variedade e diferenca, isso é que faz riqueza. A imposigéao de
um modelo tnico, uma versao unica ou uma linguagem unica
é profundamente autoritaria e ditatorial. Nada pode legitimar
que um grupo de seres humanos cale os demais forgando-os
a receber apenas sua produgéo cultural (Rio 42 Cupula de
Midia) .

Também nao é possivel terminar este texto sem revelar a atuacdo das
criangas e adolescentes na 42 Cupula de Midia. A desenvoltura, a inteligéncia e a
agilidade das criangas e adolescentes durante o encontro vem provar, sobretudo,
que a insergdo dos meios de comunicagao na escola e a alfabetizacéo e incluséao
das criangas no manejo dessas novas linguagens, definitivamente, precisa ser
incorporada ao cotidiano escolar partindo de todas as perspectivas: técnica,
expressiva, ideoldgica, econdmica, ética, cultural e social. Somente assim teremos

criangas e adolescentes criticos e participativos.
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